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Intelligence Compass.

Intelligence Compass es una agencia estratégica de geomarketing y comunicacion
que nace de la experiencia adquirida en el ambito del marketing politico, la
comunicacion y la publicidad.

Utilizamos una herramienta de creacion propia que nos ayuda a analizar, desarrollar
e implementar estrategias de marketing y comunicaciéon personalizadas a cada
uno de nuestros clientes.

Intelligence Compass desarrolla todas y cada una de sus acciones apoyandose en un
exhaustivo analisis, cualitativo y cuantitativo, que permite conocer las necesidades
reales de cada cliente y las acciones concretas encaminadas a lograr los objetivos
marcados: expansion, notoriedad de marca, incremento de ventas, ...
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;Qué es el Geomarketing politico?

El Geomarketing es una disciplina del marketing que aporta informacion para la toma de
decisiones politicas apoyadas en la variable espacial.

Permite analizar la situacion politica mediante la localizacion exacta de los votantes,
nichos de votos, voto blando, comparacién con otros partidos, etc.; localizandolos

sobre un mapa digital.
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;Qué es el Geomarketing politico?

Es por lo tanto una herramienta muy util para saber como y donde dirigir mas esfuerzos de
comunicacion y donde no lo son tan necesarios.

Podemos ademas saber como son los votantes de un determinado partido politico gracias
a la combinacion de bases de datos con nuestro software. Gracias a ello se pueden
realizar microcampanas de comunicacion atendiendo al tipo de votante y a la zona en
concreto.

Esta herramienta se utiliza en Estados Unidos con resultados excepcionales que ayuda a
los partidos a focalizar esfuerzos y saber donde y como luchar (battlegrounds).
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Intelligence Compass localiza, tras un completo analisis y un exhaustivo
estudio, las necesidades reales de cada cliente.

Conclusion
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- Acciones de PR.
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- Branding.

Clientes.
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Conclusion
- Bases de Datos. - Informacion - Campanas. - Camparias de - Andlisis de resultados.
- Informacién recogida. - Marketing 1to1. publicidad y - Informes de
geografica. - Estudios ad-hoc - Acciones de comunicacion. retroalimentacion.
- Estadisticas (cualitativos y fidelizacion. - Acciones de PR. - Acciones de
publicas. cuantitativos). - CRM. - Creatividad. optimizacién.
- Analisis ad-hoc - Recoleccion de - Geolocalizacion. - Branding.
(cualitativos y datos de campo. - Geomarketing.
cuantitativos). - Acciones de
- Instituto Nacional comunicacion*(ver
de Estadistica. dltima slide)

- Bases de datos
privadas.
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¢ Qué beneficios tiene?

- Optimizacion de la inversion en acciones de marketing y comunicacion.

- Un mayor conocimiento del voto y la habilidad de focalizar esfuerzos en determinadas zonas.
- Identificar trasvase de votos y analizar el por qué.

- Determinar el area de influencia para precisar la poblacion a la cual se esta cubriendo.
Responder a preguntas como: ¢Doénde y como dirigir una campana publicitaria?

- Analisis del voto.

- Analisis del votante potencial.
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